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Uchaze v uvodu upozornil na polarizujici potencial zvoleného tématu. Hrozi u
né&j zpétna racionalizace zavérl plynoucich z pfedem zaujatych moralnich a
vkusovych postoji. Vymezeni sexistické reklamy je problematické a pokousi
se 0 né nékolik pramen( véetné tzv. etickych kodexl a dalsiho ,soft law".
Tento proces je zatizen hodnotovou pfedpojatosti; proto odpovéd na otazku,
co je €i neni sexistickou reklamou, neni ,spravna“ nebo ,nespravna“, ale jen
vice & méné ,souladng® €i ,nesouladna® s tim &i onim hodnotovym
vychodiskem.

Korektni analytickou praci provazeji definiéni potize ideologické, doktrinalni a
judikatorni povahy. Aktualni stav nazord se sice da dolozit prizkumy
verejného minéni tykajicimi se tohoto typu reklamy, ale vysledky je tfeba
hodnotit zdrzenlivé kvlli moznému zkresleni a posunim predstav bézné
verejnosti o samotném pojmu sexistické reklamy, samoziejmé téz hodnotové
predpojatych. Bézné se napf. pfijima tzv. ,stereotypni® reklama pracujici

s klasickymi genderovymi stereotypy (jina pro hochy, jina pro dévcata).
Uchaze€ rozebral moznosti requlace sexistické reklamy pravem verejnym
(v€etné komentaru pfislusné judikatury), prostfedky samoregulaénimi a
nakonec nastroji prava soukromeého. Svoje vyklady bohaté prokladal pfiklady
z praxe. Pfednasku uzavfel vahami o cilovych konfliktech soutézniho prava a
verejnopravni regulace reklamy. Postavil se kriticky ke snaham zarazovat
kontroverzni oblasti v€etné sexistickeé reklamy pod upravu nekalé soutéze jako
pod jakési ,vSepravo® s excesivnim rozpinanim vyznamu generalni klauzule.
Mozné feSeni spatfuje v reflexnim pusobeni vefejnopravni regulace
(soudcovska skutkova podstata ,poruseni norem vefejného prava se
soutéznim dopadem"). Poukazal i na faktické rezervy postupu proti



kontroverzni sexistické reklamé (pasivita aktivné legitimovanych osob,
zejména spotiebitelskych spolkd).

Prednasejici formuloval jasné a prehledné sva vlastni originalni stanoviska a
adekvatnim zptisobem je odlvodnil — mj. i s vyuZitim domaci a zahraniéni judikatury i
doktriny. Dokumentoval svoji erudici a $iroky teoreticky pfehled. Jeho pfednaska byla
metodicky velmi dobfe pojata, didakticky prehledna a srozumitelna i pro pfitomné
studenty. Ukazkové vyuzila fadu praktickych ukézek formou vizualizaci. Posluchace
evidentné zaujala, coz dokazala i ziva diskuse po jejim ukonceni. Doc. Kotasek v ni
reagoval velmi erudované a pohotové, pfi vyuZziti pozitivistické i hodnotove orientace
a Sirokého spektra vykladovych metod a s odkazy na Ustavnépravni rozmeér
problematiky.

Zaver
Prednaska Josefa Kotaska ,Sexisticka reklama“, pfednesena vramci fizeni ke
jmenovani profesorem, spolehlivé prokazala dostate€nou védeckou kvalifikaci a

pedagogickou zplisobilost uchazece, standardné pozadovanou v ramci ke jmenovani
profesorem v oboru obchodniho prava.

Brno, dne 19. 10. 2023

Josef BejCek

Martin Bohacek viz /Cestné prohlaseni

Maria Patakyova viz Cestné prohlaseni





